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消費者の動向

ベトナム牛乳市場の最新動向

より健康的な食習慣を好むベトナム人は、砂糖やトランス脂肪酸がゼロに近い製品の消費に
シフトしている。

食品メーカーが製品のレシピや成分を変更する需要について

47%52%

82%

18%

トランス脂肪を除去することに同意

不同意

78%

22%

砂糖や甘味料の代替に同意

不同意

41%

消費者の料理習慣を変える需要について ベトナム人はより健康的な食生活を志向する傾向があ
る。消費者は砂糖、脂肪、油分の多い食品を控え、食物
繊維やビタミンを積極的に摂取するなど、健康に良い食
品への関心を高めている。Cimigo社の食品消費傾向の
調査（＊）により：
• 日常の料理習慣に対する需要：52%の回答者が油っ
ぽい食べ物を減らすことに同意し、41%の回答者が食
事中の糖分を減らすことに同意した。一方で、47%の
回答者が食事に野菜や食物繊維を追加することに同
意した。

• 食品メーカーに対する需要として、回答者の82%がトラ
ンス脂肪酸の除去に賛同し、78%が食品からの砂糖除
去に賛同している。

（＊）2022年にホーチミン市、ハノイ市、ダナン市、カン
トー市という4都市で実施された住民の食品消費傾向の
調査

出所：Cimigoのデータに基づき、ONE-VALUEが独自に分析・作成
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ベトナム牛乳市場の最新動向

ベトナム人はチーズをファーストフードとして、またフルサービスのレストランの料理に取り入れ
て消費することを好むため、レストラン業界でのチーズ需要は増加している。
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2022年のベトナムにおける人気のファーストフード食材

ファーストフード店で人気があるチーズ フルサービスのレストランで人気があるチーズ

ベトナム人はチーズが好き: ベトナム人は、チーズピザ、チーズソーセー
ジ、チーズパンなど、チーズを使った多くの料理を好んで食べる。また、
チーズスティック、チーズボール、チーズケーキ、チーズプリン、チーズミ
ルクティーなど、チーズをたっぷり使った美味しい料理も人気がある。.

ピザチェーンで人気のチーズ: チーズはベトナムのファーストフード
チェーンでも広く使用されており、チーズピザ、チーズスライスが乗った
バーガー、フライドチキンにかけたチーズパウダー、チーズポップス、チ
キンチーズボールなどが提供されている。例えば、Pizza Hutや
D     ’  P zz には、チーズを使った多くのオプションがある。

レストランでのチーズ需要: チーズは通常、鍋料理、シーフード、そして
西洋料理のレストランで使用される。
• 鍋料理レストラン: Kichi KichiやManwahのようなレストランチェーン
では、通常1〜3種類のチーズトッピングが鍋に使用される。例えば、
チーズ魚豆腐やチーズ入り塩卵ボールなどがある。これらの食品は、
食品加工業者から供給される冷凍食品である。

• バイキング・シーフードレストラン: 一部のシーフード料理では、チー
ズがよく使われており、例えば焼き牡蠣、ロブスター、エビなどがある。
したがって、チーズの需要は主にシーフードを提供するレストランか
ら来ている。モッツァレラチーズがこれらの料理にはよく使われる。

• 西洋料理レストラン: 鍋料理レストランと比べ、西洋料理レストランで

はチーズの使用が多い。これらのレストランでは、ステーキ、パスタ、
サラダなど、3種類以上のチーズを使った料理がよく見られる。このタ

イプのレストランでは、シーフードレストランよりも多様なチーズのオ
プションが求められることが多く、ブッラータやハードチーズなどが使
用される。

Pizza 4P’sレストラン
のチーズ料理

鍋料理で使用されるチーズ
ベースの冷凍食品

チーズを使ったシーフード（牡蠣、
ロブスター、エビなど）

出所： 公開ニュースと企業ウェブサイトの情報に基づき、ONE-VALUEが作成

単位：議論の回数
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飲用乳市場における競争構造 - Vinamilk

競争環境と主要プレーヤー分析

出所: ビナミルクからの情報に基づき、ONE-VALUEが作成

Vinamilkは乳製品市場における国内企業のパイオニアであり、その規模を継続的に拡大し、
長年にわたって市場におけるトップの地位を維持している。

項目 内容

会社名 Viet Nam Dairy Products JSC

略称 Vinamilk

成立年 1976年

代表者 MAI KIEU LIEN（マイ・キエウ・リエン）

住所 ホーチミン市

主要事業 牛乳・乳製品の製造販売等

従業員数 9,776名（2023年9月時点）

農場規模
Vinamilkの農業システムは、SEAで最大の農業システムと
考えられている（2019年のIntageの市場調査による）： 12農
場、13万頭の牛、1日の生乳成分950～1,000トン/日

基本情報
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• Vinamilk社（Vietnam Dairy Products Joint Stock Company）
はベトナムの代表的な牛乳生産会社であり、世界で最も価値
のある牛乳生産会社のトップ10に入り、2022年の売上高で世
界最大の牛乳生産会社トップ40に入る東南アジアの唯一の牛
乳メーカーである（英国のBrand Finance社とPlimsoll社の報
告書による）。

• 1970年代に設立されたVinamilk社は、国内外のユーザーの消
費動向の変化に対応するため、多くの改革キャンペーンを実施
し、ベトナムの飲用牛乳市場で常にトップの地位を維持してい
る。

Vinamilkの売上高、2018-2023年
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飲用乳市場における競争構造 - Vinamilk

競争環境と主要プレーヤー分析

出所: ビナミルクの情報に基づき、ONE-VALUEが作成

Vinamilkの具体的な製品ラインナップは、以下の通りである。

製品ラインナップ

Vinamilk製品ライン

（1）殺菌乳

Green Farm製品ライン

(2) 低温殺菌乳
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飲用乳市場における競争構造 – TH True Milk

競合環境： TH Milk

出所：TH Trueマートの情報に基づき、ONE-VALUEが作成

TH True Milkの具体的な製品ラインナップは、以下の通りである。

製品ラインナップ

（1）殺菌乳 (2) 低温殺菌乳
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飲用乳市場における競争構造 – FrieslandCampina

出所: FrieslandCampinaの情報に基づき、ONE-VALUEが作成

世界的に歴史のある国際ブランドであるにもかかわらず、FrieslandCampina社はベトナム市場
で激しい競争に直面している。

項目 内容

会社名 FRIESLANDCAMPINA VIETNAM CO. LTD

略称 FRIESLANDCAMPINA VIETNAM

成立年 1995年

代表者 RUSSELL DAVID LIPCHIN

住所 ビンズオン

主要事業 牛乳、乳製品の加工 

従業員数 N/A 

生産工場規模

ビンズオン省とハナム省に2つの生産工場があり、
ハナム省の工場は年間200 Mil Kgの乳製品を生
産する能力を持ち、約15億食分の牛乳を供給して
いる。

基本情報
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• FrieslandCampina Vietnam社は、ベトナムで歴史ある外資系乳
製品ブランドの一つであり、Dutch Lady、Friso、Yomostなどの
有名ブランドを展開している。

• 農場に関しては、FrieslandCampina Vietnam社はベトナム国内
で直接的に酪農場を所有していない。その代わりに、同社は持
続可能な乳製品産業の発展プログラムを推進し、全国にわたる
2,000以上の酪農場と提携している。このプログラムの一環とし
て、年間1万回以上のトレーニングを実施し、酪農家が牛乳の品
質と生産量を向上させることを支援している生産工場

競争環境と主要プレーヤー分析

FrieslandCampina社の売上高、2018-2023年
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